Analisis Usahatani dan Efisiensi Pemasaran Padi di Kabupaten Klaten by Ghozali, M Taufiq
i 
 
ANALISIS USAHATANI DAN EFISIENSI PEMASARAN PADI 






























FAKULTAS PERTANIAN  














Untuk memenuhi sebagian persyaratan 
Guna memperoleh derajat gelar sarjana pertanian 
Pada Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret 
 
 






















FAKULTAS PERTANIAN  













Puji syukur Penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang senantiasa 
memberikan rahmat dan hidayah-Nya kepada Penulis untuk dapat menyelesaikan 
penyusunan skripsi dengan judul Analisis Usatani dan Efisiensi Pemasaran di 
Kabupaten Klaten sebagai salah satu syarat dalam memperoleh gelar sarjana di 
Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
Skripsi ini tidak dapat tercapai tanpa adanya bantuan serta dukungan dari 
berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan 
ucapan terima kasih kepada : 
1. Bapak Prof. Dr. Ir. H. Bambang Pujiasmanto, M.S. selaku Dekan Fakultas 
Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
2. Ibu Nuning Setyowati, SP. M.Si selaku Ketua Jurusan / Program Studi 
Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
3. Dr. Ir. Sri Marwanti, M.S selaku Ketua Komisi Sarjana Program Studi 
Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
4. Ibu Prof. Dr. Ir. Endang Siti Rahayu, M.S, selaku selaku Dosen Pembimbing 
Utama yang telah mendampingi dan memberikan ilmu, masukan, saran 
dengan sabar yang sangat membantu sehingga terselesaikannya skripsi ini. 
5. Ibu Raden Rara Aulia Qonita, SP. MP, selaku Dosen Pembimbing Akademik 
dan Dosen Pembimbing Pendamping yang dengan sabar memberikan arahan, 
bimbingan, masukan, saran, dan motivasi kepada penulis sehingga skripsi ini 
dapat selesai dengan baik. 
6. Ibu Setyowati, SP. MP. Selaku Dosen Penguji Skripsi yang senantiasa 
memberikan arahan, bimbingan serta motivasi kepada penulis sehingga skripsi 
ini dapat selesai dengan baik. 
7. Bapak dan Ibu Dosen serta seluruh staf Fakultas Pertanian Universitas Sebelas 
Maret Surakarta atas ilmu yang sudah diberikan kepada penulis dan 
bantuannya selama masa perkuliahan penulis di Fakultas Pertanian Universitas 
Sebelas Maret Surakarta 
v 
 
8. Bappeda, Disperindagkop, Dispertan, dan BPS Kabupaten Klaten yang telah 
memberikan ijin penelitian serta menyediakan data yang diperlukan penulis. 
9. Seluruh responden petani padi serta saluran pemasaran padi di Kabupaten 
Klaten yang telah membantu penulis dalam proses penelitian 
10. Bapak dan Ibu tercinta, Mas Irham, Mas Nash, Mbak Marfu’ah dan Mbak 
Musyarofah atas segela dukungan, motivasi, doa serta segala jenis uang saku 
yang telah diberikan, sehingga penulis dapat bertahan selama sepuluh 
semester di Fakultas Pertanian ini sehingga berhasil memperoleh gelar sarjana. 
11. Teman setia penulis Beby Anobaya Putri, atas motivasi, dukungan, semangat, 
doa dan traktirannya selama ini. 
12. Orang-orang yang sangat berjasa selama penulisan Skripsi, Mas Jack, Mak 
Kantin, Faris Naufal, Yasmin Nabila, Mbak Inung, orang-orang di Bursa 
Mahasiswa, Kamagrista, Ibnu, Bedru, Alifian, Erna, Senna, Thollib, 
Cahyaningtyas, Ajeng Mutia, Maulia, emperor gaming, Nurkholis, wifi 
kampus, ayam geprek pokwe, dan semuanya sehingga penulis selalu 
termotivasi untuk segera menyelesaikan skripsi. 
13. Karang Taruna “Chicken Attack” Team Futsal amatir yang tidak pernah 
memperoleh gelar juara selain KSL, yang beranggotakan Kunta, Ikhsan, 
Syafiq, Tegar Bela, Rudi, Luthfi, Lucky Yoga, Juli, Sigit, Joko, Denny, 
Kristianto dan Ma’ruf Amin yang tidak pernah berhenti membuat hari-hari 
penulis terasa lebih seru selama masa perkuliahan, serta atas segala bantuan, 
motivasi dan semangat dalam penyusunan skripsi selama ini. 
14. Teman seperjuangan agribisnis 1 C “agebece”, Khurin, Jasmine, Mariana, 
Lucky Dwi, Intan, Kustia Wulan, Khonita, Mailinda, Pinkan, Sani dan 
semuanya, yang senantiasa memberikan motivasi serta dukungan dan 
semangat selama penulisan skripsi. 
15. Keluarga Besar Arachis Fakultas Pertanian Universitas Sebelas Maret 
Surakarta. 




17. Pihak-pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, terima kasih buat 
motivator dan doanya. 
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh 
karena itu, penulis mengahrapkan masukan dan saran yang membangun dari 
berbagai pihak demi perbaikan dari skripsi ini. Semoga skripsi ini dapat 
bermanfaat bagi semua pihak. 
 
 























HALAMAN JUDUL ........................................................................................ i 
HALAMAN PENGESAHAN ........................................................................ iii 
KATA PENGANTAR .................................................................................... iv 
DAFTAR ISI .................................................................................................. vii 
DAFTAR TABEL .......................................................................................... ix 
DAFTAR GAMBAR ...................................................................................... xi 
RINGKASAN ................................................................................................ xii 
SUMMARY .................................................................................................... xiii 
I. PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 
A. Latar Belakang ...................................................................................... 1 
B. Perumusan Masalah .............................................................................. 6 
C. Tujuan Penelitian .................................................................................. 7 
D. Kegunaan............................................................................................... 8 
II. LANDASAN TEORI ................................................................................. 9 
A. Penelitian Terdahulu ............................................................................. 9 
B. Tinjauan Pustaka ................................................................................. 25 
C. Kerangka Teori Pendekatan Masalah.................................................. 36 
D. Hipotesis .............................................................................................. 39 
E. Asumsi ................................................................................................ 39 
F. Pembatasan Masalah ........................................................................... 39 
G. Definisi Operasional dan Konsep Pengukuran Variabel ..................... 39 
III. METODE PENELITIAN ....................................................................... 43 
A. Metode Dasar Penelitian ..................................................................... 43 
B. Metode Pengambilan Data .................................................................. 43 
1. Metode Penentuan Lokasi Penelitian ............................................ 43 
2. Metode Penentuan Sampel ............................................................ 44 
a. Penentuan Jumlah Petani ......................................................... 44 
b. Penentuan Sampel Lembaga Pemasaran ................................. 46 
C. Jenis dan Sumber Data ........................................................................ 46 
D. Teknik Pengumpulan Data .................................................................. 47 
E. Metode Analisis Data .......................................................................... 47 
IV. HASIL DAN PEMBAHASAN ............................................................... 52 
A. Kondisi Umum Lokasi Penelitian .................................................... 52 
1. Keadaan Alam ................................................................................ 52 
2. Keadaan Penduduk ......................................................................... 53 
3. Keadaan Perekonomian .................................................................. 58 
4. Keadaan Pertanian .......................................................................... 59 
B. Hasil dan Pembahasan Penelitian ................................................... 60 
1. Budidaya Padi di Kabupaten Klaten ............................................. 60 
2. Karakteristik Petani Responden .................................................... 63 
3. Karakteristik Responden Lembaga Saluran Pemasaran ................ 72 
4. Analisis Usahatani Padi................................................................. 80 
viii 
 
5. Saluran Pemasaran Padi di Kabupaten Klaten .............................. 87 
6. Biaya, Keuntungan dan Marjin Pemasaran pada Saluran  
Pemasaran Padi di Kabupaten Klaten ........................................... 92 
7. Efisiensi Pemasaran Padi Secara Ekonomis ............................... 103 
V. KESIMPULAN DAN SARAN ............................................................. 106 
A. Kesimpulan ....................................................................................... 106 



























1. Konsumsi Beberapa Makanan Pokok Per-kapita, Per-minggu 
di Indonesia tahun 2007-2015 ........................................................ 1 
2. Produksi, luas panen dan produktivitas padi di Provinsi Jawa 
Tengah Tahun 2014 ........................................................................ 4 
3. Penelitian Terdahulu yang Terkait ................................................. 18 
4. Produksi, Luas Panen dan  Produktivitas Padi pada 10 
Kabupaten teratas di Provinsi Jawa Tengah Tahun 2014 ............... 43 
5. Produksi, Luas Panen dan Produktivitas Padi di Kabupaten 
Klaten dengan Nilai Produksi diatas Rata-rata, Tahun 2014 ......... 44 
6. Jumlah Petani di Kecamatan Polanharjo, Delanggu dan Tulung 
Kabupaten Klaten ........................................................................... 45 
7. Jumlah Penduduk dan Laju Pertumbuhan Penduduk di 
Kabupaten Klaten, 2012-2014 ........................................................ 53 
8. Kepadatan Penduduk Kabupaten Klaten, 2012-2014 ..................... 54 
9. Keadaan Penduduk Kabupaten Klaten Menurut Jenis Kelamin, 
2014 ................................................................................................ 55 
10. Jumlah Penduduk Menurut Kelompok Umur dan Jenis 
Kelamin di Kabupaten Klaten, 2014 .............................................. 56 
11. Keadaan Penduduk Kabupaten Klaten  Menurut Mata 
Pencaharian, 2014 ........................................................................... 57 
12. Pasar Menurut Jenisnya di Kabupaten Klaten, 2014 ...................... 59 
13. Luas Panen dan Produksi Tanaman Padi dan Palawija di 
Kabupaten Klaten Tahun 2014 ....................................................... 59 
14. Karakteristik Petani Responden Berdasarkan Kelompok Umur 
di Kabupaten Klaten ....................................................................... 64 
15. Karakteristik Petani Reponden Berdasarkan Jumlah Anggota 
Keluarga di Kabupaten Klaten ....................................................... 65 
16. Karakteristik Petani Reponden Berdasarkan Tingkat 
Pendidikan  di Kabupaten Klaten ................................................... 66 
17. Karakteristik Petani Reponden Berdasarkan Luas Lahan di 
Kabupaten Klaten ........................................................................... 67 
18. Karakteristik Petani Reponden Berdasarkan Pengalaman 
Usahatani di Kabupaten Klaten ...................................................... 68 
19. Jumlah dan Presentase Petani Responden Berdasarkan Status 
Pekerjaan di Kabupaten Klaten ...................................................... 69 
20. Rincian Pekerjaan Responden Berdasarkan Status Pekerjaan di 
Kabupaten Klaten ........................................................................... 70 
21. Karakteristik Petani Reponden Berdasarkan Pola Tanam 
Produksi Padi .................................................................................. 71 
22. Karakteristik Pedagang Penebas dalam Pemasaran Padi di 
Kabupaten Klaten ........................................................................... 73 
23. Karakteristik Reponden Pengumpul Desa dalam Pemasaran 75 
x 
 
Usahatani Padi di kabupaten Klaten ............................................... 
24. Karakteristik Reponden Pedagang Besar dalam Usahatani Padi 
di Kabupaten Klaten ....................................................................... 77 
25. Karakteristik Reponden Pedagang Penyalur dalam Pemasaran 
Padi di Kabupaten Klaten ............................................................... 78 
26. Karakteristik Reponden Pedagang Pengecer dalam Pemasaran 
Padi di Kabupaten Klaten ............................................................... 79 
27. Rata-rata Biaya Sarana Produksi pada Usahatani Padi di 
Kabupaten Klaten Per Musim Tanam ............................................ 81 
28. Rata-rata Biaya Tenaga Kerja Luar dan Dalam pada Usahatani 
Padi di Kabupaten Klaten per Musim Tanam ................................ 82 
29. Rata-rata Biaya Lain-lain pada Usahatani Padi di  Kabupaten 
Klaten per Musim Tanam ............................................................... 84 
30. Biaya Mengusahakan pada Usahatani Padi di Kabupaten 
Klaten per musim tanam ................................................................. 85 
31. Rata-rata Penerimaan Total Usahatani di Kabupaten Klaten per 
musim tanam .................................................................................. 86 
32. Rata-rata pendapatan usahatani padi di Kabupaten Klaten ............ 86 
33. Efisiensi Usahtani Padi di kabupaten klaten per musim tanam ...... 87 
34. Jumlah Petani Berdasarkan Saluran Pemasaran yang digunakan 
dalam Pemasaran Padi Di Kabupaten Klaten 92 
35. Rata-Rata Harga, Biaya, Keuntungan Dan Marjin Pemasaran 
Padi Pada Saluran Pemasaran I Pemasaran Padi di Kabupaten 
Klaten ............................................................................................. 93 
36. Rata-Rata Harga, Biaya, Keuntungan Dan Marjin Pemasaran 
Padi Pada Saluran Pemasaran II Pemasaran Padi di Kabupaten 
Klaten ...............................................................................................  95 
37. Rata-Rata Harga, Biaya, Keuntungan Dan Marjin Pemasaran 
Padi Pada Saluran Pemasaran III Pemasaran Padi di Kabupaten 
Klaten ............................................................................................. 98 
38. Rata-Rata Harga, Biaya, Keuntungan Dan Marjin Pemasaran 





39. Total Biaya Pemasaran, Total Keuntungan Pemasaran dan 
Total Marjin Pemasaran pada Setiap Lembaga Pemasaran Padi 











Gambar 1. Kerangka Teori Pendekatan Masalah ................................................ 38 
Gambar 2. Bagan Saluran Pemasaran Padi di Kabupaten Klaten ....................... 88 
Gambar 3. Pola Pemasaran padi I, II, II dan IV Pemasaran Padi di 




























Muhammad Taufiq Ghozali, H0812106 2017. “Analisis Usahatani dan Efisiensi 
Pemasaran Padi di Kabupaten Klaten”. Dibimbing oleh Prof. Dr. Ir. Endang Siti Rahayu, 
SP. MP dan R.R. Aulia Qonita, S.P, M.P. Fakultas Pertanian. Universitas Sebelas Maret 
Surakarta. 
Kabupaten Klaten merupakan salah satu daerah di Provinsi Jawa Tengah yang 
memiliki jumlah produksi padi yang cukup tinggi. Sebagian petani, belum mengetahui 
apakah usahatani yang dijalankan telah efisien ataukah belum. Selain itu, untuk 
memperoleh pendapatan petani harus melakukan proses pemasaran. Dalam saluran 
pemasaran terdapat beberapa pola dalam menyalurkan barang dari produsen ke konsumen 
sehingga menimbulkan perbedaan harga. Hal tersebut yang mendorong peneliti untuk 
mengkaji lebih dalam mengenai analisis usahatani dan efisiensi pemasaran padi di 
Kabupaten Klaten  
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui besar biaya, penerimaan, pendapatan 
dan efisiensi dari usahatani padi di Kabupaten Klaten. Besarnya biaya, keuntungan dan 
marjin serta efisiensi pemasaran padi di Kabupaten Klaten. 
Metode dasar yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 
analitik. Penentuan lokasi penelitian dilakukan secara purposive (sengaja), yaitu 
Kabupaten Klaten. Pengambilan sampel menggunakan metode proportional random 
sampling. Jumlah sampel terdiri dari 60 responden yang tersebar di 3 Kecamatan yaitu 
Kecamatan Delanggu, Polanharjo dan Tulung. Adapun lembaga pemasaran yang ada 
berjumlah 14 orang dengan metode snowball sampling. Jenis data yang digunakan adalah 
data primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara, 
observasi dan pencatatan. 
Berdasarkan hasil penelitian diketahui pada masa tanam Januari –April 2016, 
rata-rata penerimaan usahatani padi di Kabupaten Klaten sebesar Rp 6.776.667,00 per UT 
dan Rp. 21.804.431,00 per ha. Rata-rata biaya total sebesar Rp. 2.477.189,00 per UT atau 
Rp. 8.975.629,00 per ha. Pendapatan usahatani sebesar Rp. 4.299.478,00 per UT dan Rp. 
12.828.802,00  per ha. Nilai efisiensi usaha sebesar 2,65 yang artinya bahwa usahatani 
padi sudah dijalankan secara efisien. Terdapat 4 jenis pola saluran pemasaran padi di 
kabupaten Klaten : (I) Petani Pengepul Desa  Konsumen. (II) Petani  Pengepul 
Desa  Pedagang Besar  Pedagang Pengecer  Konsumen. (III) Petani  Pedagang 
Penebas  Pedagang Pengecer  Konsumen. (IV) Petani  Pedagang Penebas  
Pengepul Desa  Pedagang Penyalur  Pedagang Pengecer  Konsumen. Saluran 
pemasaran padi di Kabupaten Klaten yang paling efisien secara ekonomis adalah Saluran 
II dengan persentase marjin pemasaran sebesar 46,6 % dan nilai farmer’s share sebesar 
53,3%. Nilai persentase marjin pemasaran pada saluran pemasaran I, II, II dan IV secara 
berturut-turut sebesar 53,3%, 46,6%, 51,7% dan 59,6% dan persentase farmer’s share 
pada saluran pemasaran I, II, III dan IV secara berturut-turut sebesar 46,6%, 53,3%, 
48,2% dan 40,3%. Saran dalam penelitian ini adalah : (1) Agar petani dapat menekan 
biaya produksi dengan mengurangi penggunaan tenaga kerja dalam persiapan lahan (2) 
Agar pemerintah memberikan program penyuluhan atau pembelajaran secara intensif 
kepada petani mengenai budidaya padi (3) Agar petani menghindari penjualan kepada 
pedagang penebas, dan memilih menjualan kepada pedagang pengepul desa karena 








Muhammad Taufiq Ghozali, H0812106 2017. "Analysis of Rice Farming and 
Marketing Efficiency in Klaten District". Under Guidance of Prof. Dr. Ir. Endang Siti 
Rahayu, SP. MP and R.R. Aulia Qonita, S.P, M.P. Faculty of Agriculture. Sebelas Maret 
University Surakarta. 
Klaten Regency is one of the areas in Central Java Province that has a high 
enough amount of rice production. Some farmers do not know whether the farming has 
been efficient or not. In addition, to earn income farmers have to do the marketing 
process. In the marketing channel there are several patterns in the distribution of goods 
from producers to consumers, causing price differences. This is what encourages 
researchers to examine more about farming analysis and efficiency of rice marketing in 
Klaten regency 
The purpose of this research is to know the cost, revenue, income and efficiency 
of rice farming in Klaten Regency. The cost, profit and margin, and marketing efficiency 
of rice in Klaten Regency. 
The basic method used in this research is analytical descriptive method. 
Determination of location of research done by purposive, that is Regency of Klaten. The 
respondents is selected using proportional random sampling method. The number of 
samples consisted of 60 respondents spread in 3 Subdistricts, Subdistrict Delanggu, 
Polanharjo and Tulung. The existing marketing institutions amounted to 14 people with 
the method of snowball sampling. The type of data used is primary and secondary data. 
Technique of collecting data is done by interview, observation and recording. 
Based on the results of research known at planting period January -April 2016, 
average revenue of rice farming in Klaten Regency Rp 6.776.667,00/UT and Rp. 
21,804,431.00/ha. Average total cost of Rp. 2.477.189,00/UT or  
Rp. 8,975,629.00/ha. Farm income of Rp. 4,299,478.00/UT and  
Rp. 12,828,802.00/ha. Value of business efficiency of 2.65 which means that rice farming 
has been run efficiently. There are 4 types of patterns of rice marketing channels in 
Klaten district: (I) Farmers  Village Collectors  Consumers. (II) Farmers  Village 
collectors  Large Traders  Retailers  Consumers. (III) Farmer  Seller Merchant 
 Retailer  Consumer. (IV) Farmers  Soldering Traders  Village Collectors  
Traders Distributors  Retailers  Consumers. The most economically efficient rice 
channel in Klaten Regency is Channel II with a marketing margin percentage of 46.6% 
and a farmer's share of 53.3%. The percentage of marketing margins on marketing 
channels I, II, II and IV are 53.3%, 46.6%, 51.7% and 59.6%, respectively, and the 
percentage of farmer's share in marketing channels I, II, III And IV respectively are 
46.3%, 53.3%, 48.2% and 40.3%. Suggestions in this study are: (1) In order for farmers 
to reduce production costs by reducing the use of labor in the preparation of land (2) In 
order for the government to provide extension programs or intensive learning to farmers 
about rice cultivation (3) In order for farmers avoid sales to sellers , And choosing to sell 
to the village collectors because marketing will be more economically efficient. 
